
 

 
KINDER | KOCHEN . Frisch auf den Tisch 
c/o butterfly communications | . Baseler Straße 95 . 12205 Berlin 
Tel.: 030.84312127 . Fax: 030.841312128 . E-Mail: kontakt@kinder-kochen.org 

Pressemitteilung 
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Berliner METRO-Märkte werden 
Hauptsponsor von KINDER | KOCHEN 
 
Gründung eines gemeinnützigen Vereins in Vorbereitung 
 

METRO Cash & Carry Deutschland wird Hauptsponsor von KINDER | KOCHEN. Die 
Berliner Standorte des Düsseldorfer Großhandelsunternehmen werden die Initiative, 
die mit Kochkursen für ganze Schulklassen Kinder für Tischkultur und einen respekt- 
wie verantwortungsvollen Umgang mit Lebensmitteln sowie eine ausgewogene 
Ernährung sensibilisieren will, mit der Grundausstattung für die Kochkurse 
unterstützen. Dazu gehören unter anderem Messer und Schneidebretter sowie 
Kochmützen und -schürzen. 

"Als Großhändler mit Schwerpunkt im Bereich Food liegt uns der bewusste Umgang 
mit Nahrungsmitteln besonders am Herzen", sagte Guido Mischok, Regional Manager 
für den Raum Berlin bei METRO Cash & Carry Deutschland. „Wir sind froh, mit der 
METRO ein so großes und renommiertes Unternehmen für unsere Initiative gewinnen 
zu können“, erklärte Detlef Untermann, der Initiator von KINDER | KOCHEN.  

Nach erfolgreichen Kochkursen mit sechsten Klassen der Humboldthain- Grundschule 
in Berlin hatte sich Untermann entschieden, die Initiative KINDER | KOCHEN als feste 
Einrichtung an der Schule zu etablieren und sein Konzept für interessierte Kochpaten 
zur Verfügung zu stellen, wenn diese im Rahmen ehrenamtlichen Engagements 
solche Kurse auch an anderen Schulen durchführen wollen. Um einen juristischen 
Rahmen für die Initiative zu bilden, ist die Gründung eines gemeinnützigen Vereins in 
Vorbereitung. „Es wäre schön, wenn KINDER | KOCHEN eine starke und breite 
Bewegung in ganz Deutschland würde.“ Weitere Informationen unter: www.kinder-
kochen.org. 

Die METRO Cash & Carry Deutschland GmbH betreibt mit mehr als 15.000 
Mitarbeitern 107 Cash & Carry-Märkte in Deutschland. Rund vier Millionen Kunden 
vertrauen auf das Sortiment und die Leistungen des Unternehmens, das international 
in 26 Ländern mit mehr als 750 Märkten aktiv ist. 


